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Aclaraciones Importantes

Este documento no pretende ser un documento académico ni tiene fines comerciales. Su objetivo principal
es servir como una guia practica de Participacién de Comerciantes de Michoacan en la Venta durante la
Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México: Promoviendo la Cultura, la Gastronomia y el Desarrollo
Econdémico Regional. La informacién proporcionada se basa en experiencias y conocimientos practicos,
y se presenta con el propédsito de ayudar a aquellos que estén interesados en desarrollar un proyecto
productivo.

El contenido aqui presente es de naturaleza orientativa y no debe considerarse como asesoramiento pro-
fesional o técnico. Se recomienda buscar la asesoria de expertos en areas especificas seglin sea necesario.
El autor no asume ninguna responsabilidad por el uso o interpretaciéon de la informaciéon proporcionada
en este documento.

La informacién de éste trabajo fue generada por un modelo de lenguaje de inteligencia artificial desarro-
llado por OpenAl’s GPT-3.5 ChatGPT.

Para la produccion de éste documento se utilizé un sistema de composicién de textos de alta calidad
tipografica.
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Resumen Ejecutivo

Introduccion: Integrar a un grupo de comerciantes de productos agricolas, ganaderas, artesanales,
bebidas tradicionales, a granel y preparados para llevar la venta durante los dias de los partidos
y/o durante el evento en la Ciudad de México podria ser una excelente manera de destacar la oferta
cultural y gastronémica de Michoacéan durante la Copa Mundial. Aqui hay un plan que podria
seguirse para lograrlo:

Objetivos Generales:

Promover la cultura, la gastronomia y los productos de Michoacan durante la Copa Mundial
de Futbol en la Ciudad de México.

Generar oportunidades de negocio para comerciantes locales de productos agricolas, ganaderas,
artesanales y bebidas tradicionales.

Contribuir al desarrollo econdémico y turistico de Michoacdn a través de la participaciéon en un
evento internacional de gran magnitud.

Objetivos Especificos:

Integrar a un grupo de comerciantes locales para la venta de productos durante los dias de los
partidos y/o durante el evento en la Ciudad de México.

Seleccionar y promover productos representativos de Michoacdn que resalten la diversidad y
la calidad de la oferta regional.

Establecer una logistica eficiente para la distribuciéon y venta de los productos en la Ciudad
de México.

Proporcionar una experiencia gastronémica y cultural auténtica a los visitantes del evento.

Beneficios:

Incremento de la visibilidad y reconocimiento de Michoacdn como destino turistico y gas-
tronémico.

Generacién de ingresos para comerciantes locales y apoyo a la economia regional.
Fomento del orgullo y la identidad cultural entre los habitantes de Michoacan.

Posicionamiento de Michoacin como un centro de produccién y comercializacién de productos
agricolas y artesanales de calidad.

Descripcion del Proyecto: El proyecto consiste en integrar a un grupo de comerciantes locales de
Michoacan para la venta de productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales
durante los dias de los partidos y/o durante el evento de la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de
México. Se promoveran productos representativos de la region, se establecerd una logistica eficiente
para la distribucién y venta de los productos, y se ofreceran experiencias gastronémicas y culturales
a los visitantes del evento.

Requisitos y Materiales:

Seleccion de productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales representativos
de Michoacan.

Espacios de venta en la Ciudad de México.
Logistica de transporte para la distribucién de los productos.

Materiales de promocién y marketing.

Presupuesto: El presupuesto incluird los costos de produccion de los productos, los gastos de transporte
y logistica, los materiales de promocién y marketing, asi como cualquier otro gasto relacionado con
la participacién en el evento.

Planificacion y Cronograma:

Identificacion y seleccion de comerciantes locales.

Seleccién de productos y elaboracién de materiales de promocion.



— Establecimiento de la logistica de transporte y distribucion.
— Promocién y marketing del evento.

— Ejecucidén de la venta durante los dias de los partidos y/o durante el evento en la Ciudad de
Meéxico.

Consideraciones Ambientales: Se priorizara el uso de materiales y préacticas sostenibles en la produc-
cién y distribucion de los productos. Se buscara minimizar el impacto ambiental de las actividades
relacionadas con el proyecto.

Lineamientos, Permisos y Certificaciones: Se cumplirdn con todos los lineamientos legales y
regulatorios aplicables para la participacién en el evento y la venta de productos. Se obtendran
los permisos y certificaciones necesarios para llevar a cabo las actividades de manera adecuada y
segura.

Identificar a los comerciantes interesados: Lo primero seria identificar a los comerciantes locales
que estén interesados en participar en la venta durante los dias de los partidos y el evento en la
Ciudad de México. Se podria hacer una convocatoria abierta y organizar reuniones informativas
para explicar los detalles del proyecto y los beneficios de participar.

Crear una asociacion o grupo de trabajo: Una vez identificados los comerciantes interesados, se
podria formar una asociacién o grupo de trabajo que los retina y les permita colaborar y coordinar
sus esfuerzos de manera maés efectiva. Esto facilitaria la organizacién de eventos y la toma de
decisiones conjuntas.

Seleccionar los productos a ofrecer: Se podria realizar un andlisis de mercado para identificar los
productos agricolas, ganaderas, artesanales, bebidas tradicionales y otros productos de Michoacan
que tengan el mayor potencial de venta durante el evento en la Ciudad de México. Se podrian
priorizar aquellos productos que sean Unicos y representativos de la regién.

Planificar la logistica: Es importante planificar con anticipacién la logistica de transporte y distribu-
cion de los productos desde Michoacén hasta la Ciudad de México. Se podria establecer un plan de
ruta y coordinar el transporte de manera eficiente para garantizar que los productos lleguen frescos
y en buenas condiciones.

Buscar espacios de venta: Se podrian buscar espacios de venta estratégicos en la Ciudad de México,
como plazas, parques, mercados o zonas turisticas, donde se pueda instalar un mercado o feria
temporal durante los dias de los partidos y el evento. También se podrian explorar opciones de
colaboracion con restaurantes, hoteles u otros establecimientos locales.

Promocién y marketing: Se podria realizar una campana de promocién y marketing para dar a
conocer la participacion de los comerciantes de Michoacén en el evento en la Ciudad de México.
Esto podria incluir la difusién en redes sociales, la distribucién de folletos y la colaboracién con
medios de comunicacién locales.

Ofrecer experiencias gastronémicas y culturales: Ademds de la venta de productos, se podria
ofrecer a los visitantes experiencias gastronémicas y culturales que les permitan conocer y dis-
frutar de la riqueza de la cocina y la artesania de Michoacan. Esto podria incluir degustaciones,
demostraciones de cocina en vivo, presentaciones artisticas y mas.

Conclusiones: Al seguir este plan, se podria integrar de manera efectiva a un grupo de comerciantes
de productos agricolas, ganaderas, artesanales, bebidas tradicionales, a granel y preparados para
llevar en la venta durante los dias de los partidos y/o durante el evento en la Ciudad de México,
destacando asi la oferta unica y diversa de Michoacén.

Introduccion:

Michoacén, tierra de rica tradicién cultural, gastronémica y agricola, se prepara para participar de mane-
ra destacada en la Copa Mundial de Futbol que se llevara a cabo en la Ciudad de México en el ano 2026.
Con el objetivo de promover la diversidad y la calidad de los productos locales, asi como de contribuir
al desarrollo econdmico y turistico de la region, se ha concebido este proyecto que integra a un grupo de
comerciantes locales para la venta de productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales



durante los dias de los partidos y/o durante el evento.

Michoacéan, reconocido mundialmente por su produccién de aguacates, fresas, mangos y otras delicias
agricolas, ganaderas, también es un bastién de la artesania mexicana y de la tradicién culinaria. Este
proyecto busca destacar y poner en valor todo este patrimonio, ofreciendo a los visitantes una auténtica
experiencia gastronémica y cultural que refleje la esencia y la identidad de Michoacan.

A lo largo de este plan ejecutivo, se detallaran los objetivos generales y especificos del proyecto, asi como
los beneficios que se esperan obtener tanto para los comerciantes locales como para la regién en su conjun-
to. Se describira el alcance del proyecto, los requisitos y materiales necesarios, el presupuesto estimado,
la planificacién y el cronograma de actividades, asi como las consideraciones ambientales que se tendran
en cuenta. Ademads, se abordardn los lineamientos legales, los permisos y certificaciones requeridos para
la ejecucién del proyecto.

El proyecto de integracion de comerciantes locales en la venta durante la Copa Mundial de Fuitbol en la

Ciudad de México representa una oportunidad tnica para promover y difundir la riqueza de Michoacén a
nivel nacional e internacional, al mismo tiempo que se generan ingresos y se fortalece la economia local.

Objetivos Generales:

Promover la cultura y la gastronomia de Michoacan: Uno de los principales objetivos de este
proyecto es promover la rica cultura y gastronomia de Michoacan a través de la participacion en la
Copa Mundial de Futbol. Se busca destacar la diversidad y la calidad de los productos agricolas,
ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales de la regiéon, mostrando al mundo la identidad tnica
de Michoacan.

Generar oportunidades de negocio para comerciantes locales: El proyecto tiene como objetivo
generar oportunidades de negocio para los comerciantes locales de Michoacan, permitiéndoles par-
ticipar en un evento de gran magnitud y alcanzar a un publico mas amplio. Se busca fortalecer la
economia local y apoyar a los pequenos productores y artesanos de la regién.

Contribuir al desarrollo econémico y turistico de Michoacan: A través de la participacion en
la Copa Mundial de Futbol, se busca contribuir al desarrollo econémico y turistico de Michoacan.
Se espera que la promocién de los productos locales durante el evento atraiga a turistas nacionales
e internacionales, generando ingresos adicionales para la regién y fortaleciendo su posicionamiento
como destino turistico.

Fomentar el orgullo y la identidad cultural: Otro objetivo importante del proyecto es fomentar
el orgullo y la identidad cultural entre los habitantes de Michoacan. Al destacar la calidad y la
autenticidad de los productos locales, se busca fortalecer el sentido de pertenencia de la comunidad
y resaltar la importancia de conservar y promover las tradiciones y costumbres de la region.

Objetivos Especificos:

Integrar a un grupo de comerciantes locales: Se buscard identificar y reunir a un grupo diverso de
comerciantes locales de productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales, con el
fin de coordinar sus esfuerzos y recursos para participar en la venta durante los dias de los partidos
y/o durante el evento en la Ciudad de México.

Seleccionar y promover productos representativos de Michoacan: Se llevara a cabo una selec-
cién cuidadosa de productos que representen la diversidad y la calidad de la oferta de Michoacan.
Se promocionaran productos agricolas frescos, artesanias tinicas y bebidas tradicionales que reflejen
la identidad cultural y la riqueza gastronémica de la regién.

Establecer una logistica eficiente: Se disenard un plan logistico que permita la distribucién y venta
efectiva de los productos en la Ciudad de México. Esto incluird la coordinacién del transporte desde
Michoacén, la instalacién de puntos de venta estratégicos y la gestién de inventario para garantizar
la disponibilidad de productos durante todo el evento.



Ofrecer experiencias gastronémicas y culturales: Ademaés de la venta de productos, se buscara
ofrecer a los visitantes del evento una experiencia gastronémica y cultural auténtica. Se organizarin
degustaciones, demostraciones de cocina en vivo, presentaciones artisticas y otras actividades que
permitan a los asistentes conocer y disfrutar de la diversidad cultural de Michoacén.

Beneficios:

Promocion de la cultura y la gastronomia de Michoacan: Participar en la venta durante la
Copa Mundial de Futbol permitird promover la rica cultura y gastronomia de Michoacan a nivel
nacional e internacional. Esto ayudara a destacar la diversidad y calidad de los productos agricolas,
ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales de la regién, contribuyendo a su reconocimiento y
prestigio.

Generacion de ingresos para comerciantes locales: La participacion en la venta durante el evento
brindard oportunidades de negocio a los comerciantes locales de Michoacan, permitiéndoles am-
pliar su alcance y aumentar sus ingresos. Esto beneficiarda directamente a pequenos productores y
artesanos, fortaleciendo asi la economia local y generando empleo en la regién.

Aumento del turismo y desarrollo econémico: La promocién de los productos de Michoacan
durante la Copa Mundial de Futbol atraerd a turistas nacionales e internacionales a la regién, lo
que impulsara el sector turistico y contribuird al desarrollo econémico de Michoacan. El aumento
del flujo turistico también beneficiara a otros sectores econémicos, como la hosteleria, el transporte
y el comercio local.

Fortalecimiento del sentido de pertenencia y la identidad cultural: La participacién en un even-
to de gran magnitud como la Copa Mundial de Futbol ayudard a fortalecer el sentido de pertenencia
y la identidad cultural de los habitantes de Michoacan. Al destacar la calidad y autenticidad de los
productos locales, se fomentard el orgullo por la regién y se resaltaran las tradiciones y costumbres
que hacen de Michoacdn un lugar tnico en México.

Posicionamiento de Michoacan como destino turistico y gastronémico: La promocién de los
productos de Michoacan durante la Copa Mundial de Futbol contribuird a posicionar a la region
como un destino turistico y gastronémico de primer nivel. Esto atraera la atencién de viajeros
y amantes de la gastronomia de todo el mundo, aumentando asi la visibilidad y el atractivo de
Michoacén como destino turistico.

Descripcion del Proyecto:

El proyecto consiste en integrar a un grupo selecto de comerciantes locales de Michoacan para la venta de
productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales durante los dfas de los partidos y/o
durante el evento de la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México en el ano 2026.

Para llevar a cabo este proyecto, se seleccionaran cuidadosamente a los comerciantes locales que repre-
senten la diversidad y la autenticidad de la oferta de Michoacén. Se priorizara la inclusién de productores
agricolas, ganaderas, artesanos y pequenos empresarios que produzcan productos de alta calidad y que
estén comprometidos con la promocién de la cultura y la identidad de la regién.

Una vez seleccionados los comerciantes participantes, se establecerda un plan logistico para la distribucién
y venta de los productos en la Ciudad de México. Esto incluird la coordinacién del transporte desde
Michoacén, la seleccién de puntos de venta estratégicos y la gestién de inventario para garantizar la
disponibilidad de productos durante todo el evento.

Ademas de la venta de productos, se buscard ofrecer a los visitantes del evento una experiencia gastronémi-
ca y cultural auténtica. Se organizaran degustaciones, demostraciones de cocina en vivo, presentaciones
artisticas y otras actividades que permitan a los asistentes conocer y disfrutar de la diversidad cultural
de Michoacan.

El objetivo final del proyecto es promover la cultura, la gastronomia y los productos de Michoacan
a nivel nacional e internacional, generando oportunidades de negocio para los comerciantes locales y



contribuyendo al desarrollo econémico y turistico de la regién. Se espera que la participacién en la Copa
Mundial de Fuitbol permita posicionar a Michoacdn como un destino turistico y gastronémico de primer
nivel, destacando su identidad unica y su oferta diversa y de alta calidad.

Requisitos y Materiales:

Productos representativos de Michoacan: Se requerird una cuidadosa seleccién de productos agrico-
las, ganaderas, artesanales y bebidas tradicionales que sean representativos de la diversidad y la
calidad de la oferta de Michoacan. Esto incluird productos como aguacates, fresas, mangos, pro-
ductos lacteos, textiles, ceramica, bebidas como el mezcal y el atole, entre otros.

Espacios de venta en la Ciudad de México: Serd necesario asegurar espacios de venta estratégicos
en la Ciudad de México durante los dias de los partidos y/o durante el evento de la Copa Mundial de
Fuatbol. Estos espacios podrian incluir plazas, parques, mercados o zonas turisticas de alta afluencia.

Logistica de transporte: Se requerird un plan logistico para la distribucién de los productos desde
Michoacédn hasta la Ciudad de México. Esto incluird la coordinacién del transporte terrestre o
aéreo, dependiendo de la distancia y la cantidad de productos a transportar, asi como la gestién de
inventario para garantizar la disponibilidad de productos durante todo el evento.

Materiales de promocién y marketing: Serd necesario contar con materiales de promocién y mar-
keting para dar a conocer la participacién de los comerciantes de Michoacan en la venta durante la
Copa Mundial de Futbol. Esto podria incluir carteles, folletos, banners, anuncios en redes sociales
y otros materiales de marketing impresos y digitales.

Equipamiento y mobiliario: Se necesitard equipamiento y mobiliario adecuado para la instalacién
de los puntos de venta en la Ciudad de México. Esto podria incluir mesas, sillas, carpas o toldos,
estanterias y otros elementos necesarios para exhibir y vender los productos de manera adecuada y
atractiva.

Personal capacitado: Se requerird personal capacitado para atender los puntos de venta y brindar
atencion al cliente durante todo el evento. Este personal debera estar bien informado sobre los
productos ofrecidos y ser capaz de proporcionar informacién y recomendaciones a los clientes.

Equipamiento para actividades complementarias: Para las actividades complementarias, como
degustaciones, demostraciones de cocina en vivo y presentaciones artisticas, se necesitara el equipa-
miento adecuado. Esto podria incluir mesas, utensilios de cocina, equipo de sonido y otros materiales
necesarios para llevar a cabo estas actividades de manera efectiva.

Presupuesto:

El presupuesto para la participacién de los comerciantes de Michoacdn en la venta durante la Copa
Mundial de Futbol en la Ciudad de México dependera de varios factores, incluyendo la cantidad de
comerciantes participantes, la cantidad y variedad de productos a vender, los costos de transporte y
logistica, los gastos de promocién y marketing, y otros gastos asociados al evento. A continuacién, se
presenta una estimacién general del presupuesto:

Productos: Costo de adquisicién de los productos agricolas, ganaderas, artesanales y bebidas tradicio-
nales a vender durante el evento.

Espacios de venta: Posible alquiler de espacios de venta en la Ciudad de México, asi como cualquier
tarifa asociada con la instalacion y el uso de estos espacios.

Logistica de transporte: Costos asociados con el transporte de los productos desde Michoacan has-
ta la Ciudad de México, incluyendo combustible, peajes, tarifas de envio y cualquier otro gasto
relacionado con la logistica.

Materiales de promociéon y marketing: Presupuesto para la creacién y distribucion de materiales
de promocién y marketing, como carteles, folletos, banners, anuncios en redes sociales, entre otros.



Equipamiento y mobiliario: Costo de adquisicién o alquiler de equipamiento y mobiliario necesario
para la instalacién de los puntos de venta, como mesas, sillas, carpas o toldos, estanterias, etc.

Personal: Gastos relacionados con la contratacién y capacitacion de personal para atender los puntos
de venta y brindar atencion al cliente durante el evento.

Actividades complementarias: Costos asociados con la realizacién de actividades complementarias,
como degustaciones, demostraciones de cocina en vivo y presentaciones artisticas, incluyendo el
equipamiento necesario y los honorarios de los participantes.

Contingencias: Reserva de fondos para cubrir cualquier imprevisto o gasto adicional que pueda surgir
durante la ejecucién del proyecto.

Es importante realizar un analisis detallado de cada uno de estos elementos para determinar un pre-
supuesto realista y asegurar que se cuente con los recursos financieros necesarios para llevar a cabo el
proyecto de manera exitosa.

Planificacién y Cronograma:

La planificacion y el cronograma para la participacién de los comerciantes de Michoacdn en la venta
durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México deben ser detallados y organizados para
garantizar una ejecucién eficiente y exitosa del proyecto. A continuacién, se presenta un ejemplo de
planificacién y cronograma tentativo:

Mes 1: Preparacion y Organizacion
— Semana 1:

— Identificacion y seleccion de comerciantes locales interesados en participar en el proyecto.

— Convocatoria a una reunién informativa para explicar los detalles del proyecto y los beneficios
de participar.

— Semana 2:

— Reunién con los comerciantes seleccionados para discutir roles, responsabilidades y expectati-
vas.

— Inicio del proceso de seleccién de productos representativos de Michoacan a vender durante el
evento.

Mes 2: Logistica y Promocién
— Semana 3:

— Evaluacién y seleccién final de los productos a vender.
— Busqueda y reserva de espacios de venta en la Ciudad de México.

— Inicio de la planificacion logistica para el transporte de productos desde Michoacan.
— Semana 4:

— Desarrollo de materiales de promocién y marketing, incluyendo carteles, folletos, banners y
anuncios en redes sociales.

— Diseno de actividades complementarias para ofrecer durante el evento, como degustaciones y
demostraciones de cocina en vivo.

Mes 3: Ejecucion del Proyecto
— Semana 5:

— Finalizacion de la logistica de transporte y distribucién de productos.

— Instalacién de los puntos de venta en los espacios reservados en la Ciudad de México.

— Semana 6:



— Inicio de la venta de productos durante los dias de los partidos y/o durante el evento de la
Copa Mundial de Futbol.

— Realizacién de actividades complementarias para ofrecer a los visitantes una experiencia gas-
trondémica y cultural auténtica.
Mes 4: FEvaluacion y Clierre
— Semana T:
— Monitoreo y evaluacién continua del desarrollo del proyecto, incluyendo la venta de productos
y la participacion en actividades complementarias.
— Realizacién de ajustes o correcciones segin sea necesario para mejorar el desempeno del pro-
yecto.
— Semana 8:
— Cierre oficial del proyecto con una reunién de retroalimentacion con los comerciantes partici-
pantes.

— Elaboracién de un informe final que documente los resultados, lecciones aprendidas y reco-
mendaciones para proyectos futuros.

Es importante tener en cuenta que este cronograma es solo un ejemplo y puede variar dependiendo
de los detalles especificos del proyecto, como la fecha exacta del evento, la cantidad de comerciantes
participantes y la complejidad de la logistica requerida. Se recomienda realizar ajustes y modificaciones
segliin sea necesario para adaptarse a las circunstancias y garantizar el éxito del proyecto.

Consideraciones Ambientales:

Las consideraciones ambientales son fundamentales para asegurar que la participacion de los comerciantes
de Michoacan en la venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México se realice de manera
sostenible y respetuosa con el medio ambiente. A continuacién, se presentan algunas consideraciones
ambientales importantes a tener en cuenta:

Uso de productos organicos y sustentables: Se promoverd el uso de productos agricolas organicos
y sustentables, producidos de manera respetuosa con el medio ambiente y sin el uso de quimicos
nocivos. Esto ayudard a reducir el impacto ambiental de la produccién agricola y a promover
préacticas agricolas mas amigables con el medio ambiente.

Minimizaciéon de residuos: Se fomentard la minimizacién de residuos durante la produccién, distri-
bucién y venta de los productos. Se buscara reducir el uso de envases y embalajes innecesarios, y
se promovera el uso de materiales biodegradables y reciclables siempre que sea posible.

Eficiencia en el transporte: Se implementardn medidas para mejorar la eficiencia en el transporte
de los productos desde Michoacan hasta la Ciudad de México, con el fin de reducir las emisiones
de gases de efecto invernadero y minimizar el impacto ambiental asociado con el transporte de
mercancias.

Conservacién de recursos naturales: Se promoverd la conservacién de los recursos naturales de Mi-
choacéan, incluyendo la proteccién de areas naturales protegidas, la preservacién de la biodiversidad
y la gestion sostenible de los recursos naturales.

Educacién ambiental: Se llevard a cabo actividades de educaciéon ambiental dirigidas tanto a los
comerciantes participantes como a los visitantes del evento, con el objetivo de aumentar la conciencia
sobre la importancia de la proteccién del medio ambiente y promover practicas sostenibles en todas
las etapas de la cadena de produccién y distribucién.

Colaboracion con organizaciones ambientales: Se buscara establecer alianzas y colaboraciones con
organizaciones ambientales locales para apoyar iniciativas de conservacién y proteccién del medio
ambiente en Michoacan. Esto podria incluir la realizaciéon de acciones conjuntas para promover la
sostenibilidad y la proteccién de los recursos naturales de la region.



Al incorporar estas consideraciones ambientales en la planificacién y ejecuciéon del proyecto, se podra
garantizar que la participacién de los comerciantes de Michoacan en la venta durante la Copa Mundial
de Futbol en la Ciudad de México contribuya positivamente a la proteccién del medio ambiente y a la
promocién de précticas sostenibles en la regién.

Lineamientos Permisos y Certificaciones:

Cumplimiento normativo: Es fundamental asegurarse de cumplir con todas las leyes y regulacio-
nes aplicables tanto a nivel estatal como federal en México. Esto incluye normativas relacionadas
con la produccién agricola, la venta de alimentos, la proteccion del medio ambiente, la seguridad
alimentaria y cualquier otro aspecto relevante para el proyecto.

Permisos y autorizaciones: Serd necesario obtener los permisos y autorizaciones correspondientes
para llevar a cabo la venta de productos durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de
México. Esto puede incluir permisos de uso de suelo, autorizaciones sanitarias, licencias de venta
ambulante o cualquier otro tipo de permiso requerido por las autoridades locales.

Certificaciones de calidad y seguridad alimentaria: Es recomendable contar con certificaciones de
calidad y seguridad alimentaria para los productos que se ofreceran durante el evento. Esto puede
incluir certificaciones orgéanicas, certificaciones de buenas practicas agricolas, ganaderas, certifica-
ciones de inocuidad alimentaria, entre otras, que brinden confianza a los consumidores sobre la
calidad y seguridad de los productos ofrecidos.

Seguro de responsabilidad civil: Se recomienda contar con un seguro de responsabilidad civil que
cubra cualquier eventualidad relacionada con la venta de productos durante el evento. Esto puede
ayudar a proteger a los comerciantes en caso de reclamaciones por danos o lesiones que puedan
surgir durante el desarrollo del proyecto.

Reglas de etiquetado y empaquetado: Es importante asegurarse de cumplir con las reglas de etique-
tado y empaquetado de los productos, incluyendo la informacién nutricional, la fecha de caducidad,
los ingredientes utilizados y cualquier otra informacién requerida por la normativa aplicable.

Seguridad y proteccion del consumidor: Se deben establecer medidas para garantizar la seguridad y
proteccién de los consumidores durante la venta de productos. Esto puede incluir la implementacion
de medidas de higiene y saneamiento, el control de la temperatura de los alimentos, la manipulacién
segura de los productos y cualquier otra medida necesaria para proteger la salud y seguridad de los
consumidores.

Al seguir estos lineamientos, obtener los permisos y certificaciones necesarios y cumplir con todas las
regulaciones aplicables, se podra garantizar que la participacién de los comerciantes de Michoacan en la
venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México se realice de manera legal, segura y
exitosa.

Identificar a los comerciantes interesados:

Identificar a los comerciantes interesados en participar en el proyecto de venta durante la Copa Mundial
de Futbol en la Ciudad de México es un paso crucial para su éxito. Aqui hay algunas estrategias para
identificar y reclutar a los comerciantes:

Convocatoria abierta: Publica anuncios en medios locales, redes sociales y sitios web comerciales,
invitando a comerciantes locales a participar en el proyecto. Proporciona informacién sobre los
objetivos del proyecto, los beneficios de participar y como pueden involucrarse.

Contacto directo: Haz un esfuerzo por contactar directamente a comerciantes conocidos en la comu-
nidad local. Visita mercados, tiendas, cooperativas agricolas y otros lugares donde los comerciantes
suelen reunirse y habla con ellos sobre la oportunidad de participar en el proyecto.

Eventos y ferias locales: Participa en eventos y ferias locales donde puedas interactuar con comer-
ciantes potenciales cara a cara. Establece un stand informativo donde puedas proporcionar detalles
sobre el proyecto y responder preguntas de los interesados.



Redes de comerciantes: Aprovecha las redes existentes de comerciantes locales, como asociaciones
comerciales, cooperativas y grupos de productores. Comunica el proyecto a través de estas redes y
solicita su ayuda para identificar a comerciantes interesados.

Colaboraciéon con autoridades locales: Trabaja en colaboracién con autoridades locales, como go-
biernos municipales, camaras de comercio y organismos de desarrollo econémico, para identificar a
comerciantes interesados y promover el proyecto en la comunidad.

Analisis de mercado: Realiza un analisis de mercado para identificar segmentos especificos de comer-
ciantes que puedan estar especialmente interesados en participar en el proyecto, como productores
agricolas, artesanos locales o pequenos empresarios de alimentos y bebidas.

Al utilizar una combinacion de estas estrategias, podras identificar a comerciantes interesados y reclutarlos
para participar en el proyecto de venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México. Es
importante comunicar claramente los beneficios de participar y proporcionar apoyo y orientacién a los
comerciantes a lo largo del proceso de reclutamiento y participacion.

Crear una asociacion o grupo de trabajo:

Crear una asociacién o grupo de trabajo es una excelente manera de reunir a comerciantes interesados
en participar en el proyecto de venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México. Aqui
hay algunas sugerencias sobre cémo hacerlo:

Identificar lideres potenciales: Identifica a comerciantes locales que sean lideres en sus respectivos
sectores o que tengan experiencia previa en la organizacién de eventos comerciales. Estos individuos
pueden ser buenos candidatos para liderar la asociaciéon o grupo de trabajo.

Convocar a una reunién inicial: Organiza una reunién inicial con comerciantes interesados para
discutir la posibilidad de formar una asociacién o grupo de trabajo. Explica los objetivos del proyecto
y los beneficios de trabajar juntos como grupo.

Definir objetivos y estructura: En la reunion inicial, discute y define los objetivos de la asociacién o
grupo de trabajo, asi como su estructura y funcionamiento. Decidan si serd una asociacion formal
con estatutos y reglamentos, o un grupo de trabajo més informal.

Seleccionar lideres y comités: Elijan lideres para la asociacion o grupo de trabajo, asi como miembros
para diferentes comités (por ejemplo, comité de logistica, comité de marketing, comité de finanzas,
etc.). Es importante distribuir responsabilidades de manera equitativa y asegurarse de que todos se
sientan involucrados y comprometidos.

Establecer reuniones regulares: Programa reuniones regulares para que los miembros de la asocia-
cién o grupo de trabajo puedan mantenerse actualizados sobre el progreso del proyecto, discutir
problemas y tomar decisiones importantes. Estas reuniones pueden ser presenciales o virtuales,
dependiendo de las circunstancias.

Fomentar la colaboracién y la comunicacion: Fomenta un ambiente de colaboracién y comunicacién
abierta entre los miembros de la asociacién o grupo de trabajo. Anima a todos a compartir ideas,
ofrecer retroalimentacién y trabajar juntos para alcanzar los objetivos del proyecto.

Promover la participacion: Promueve la participacion activa de todos los miembros y asegurate de
que todos se sientan valorados y escuchados. Reconoce y celebra los logros del grupo y motiva a los
miembros a seguir contribuyendo al éxito del proyecto.

Al crear una asociaciéon o grupo de trabajo, los comerciantes locales pueden unir fuerzas, compartir
recursos y trabajar juntos de manera mas efectiva para aprovechar al maximo la oportunidad de participar
en la venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México.

Seleccionar los productos a ofrecer:

Seleccionar los productos a ofrecer durante la venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de
México es una parte crucial del proceso. Aqui hay algunas pautas para ayudar en este proceso:



Identificar productos representativos de Michoacén: Identifica los productos agricolas, artesa-
nales y gastronémicos que sean representativos de Michoacan y que destaquen la diversidad y la
calidad de la oferta local. Esto podria incluir productos como aguacates, fresas, mangos, productos
lacteos, textiles, cerdamica, mezcal, atole y otros productos tipicos de la regién.

Considerar la temporada: Ten en cuenta la temporada de los productos al hacer la seleccién. Opta
por productos que estén en temporada durante la Copa Mundial de Fuatbol en junio y julio, ya que
seran mas frescos, sabrosos y tendran una mayor disponibilidad en el mercado.

Evaluar la demanda y preferencias del mercado: Realiza una investigacién de mercado para
identificar los productos que tienen una alta demanda y que son populares entre los consumidores
locales y los turistas. Considera también las tendencias actuales del mercado y las preferencias del
publico objetivo.

Diversificar la oferta: Ofrece una variedad de productos para satisfacer los diferentes gustos y prefe-
rencias de los consumidores. Esto podria incluir una combinacién de productos frescos, productos
procesados, artesanias y productos listos para consumir o regalar.

Calidad y presentacién: Prioriza la calidad de los productos seleccionados y asegurate de que estén
en éptimas condiciones para la venta. Ademaés, presta atencion a la presentacién de los productos,
utilizando envases atractivos y etiquetado claro y llamativo para atraer la atencion de los clientes.

Considerar la logistica y la conservaciéon: Ten en cuenta la logistica y la conservacién de los
productos al hacer la seleccién. Opta por productos que sean féciles de transportar, almacenar y
manipular durante el evento, y que tengan una buena vida 1til para garantizar su frescura y calidad.

Consultar a los comerciantes locales: Consulta a los comerciantes locales y a otros actores clave
en la comunidad para obtener retroalimentaciéon y sugerencias sobre los productos a ofrecer. Su
experiencia y conocimiento del mercado local pueden ser invaluables en este proceso.

Al seleccionar cuidadosamente los productos a ofrecer, se puede garantizar una oferta atractiva y de alta
calidad durante la venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México, lo que contribuird
al éxito del proyecto y a la satisfaccién de los clientes.

Planificar la logistica:

Planificar la logistica para la venta durante la Copa Mundial de Fuitbol en la Ciudad de México es esencial
para garantizar que los productos lleguen a tiempo y en las condiciones adecuadas. Aqui hay algunos
pasos importantes a considerar en la planificacién logistica:

Identificar puntos de origen y destino: Determina los puntos de origen de los productos en Mi-
choacan y los puntos de destino en la Ciudad de México donde se llevara a cabo la venta. Esto
incluird la ubicacién de los comerciantes y los lugares de venta durante el evento.

Evaluar los requisitos de almacenamiento y transporte: Evalia los requisitos de almacenamiento
y transporte de los productos para asegurarte de que se mantengan frescos y en buenas condiciones
durante el viaje. Esto puede incluir la necesidad de refrigeracién, embalaje especial y proteccion
contra danos durante el transporte.

Seleccionar proveedores de transporte: Busca proveedores de transporte confiables que puedan
manejar la entrega de los productos desde Michoacan hasta la Ciudad de México de manera segura
y eficiente. Considera factores como la capacidad, la experiencia y la reputacién de los proveedores
al tomar decisiones.

Establecer rutas y horarios de entrega: Define las rutas de transporte y los horarios de entrega
para garantizar que los productos lleguen a tiempo para la venta durante el evento. Coordina con
los proveedores de transporte para asegurarte de que cumplan con los plazos establecidos.

Organizar el almacenamiento temporal: Organiza el almacenamiento temporal de los productos en
la Ciudad de México antes del inicio del evento. Esto puede incluir la coordinacién con instalaciones
de almacenamiento locales o la utilizacion de cdmaras frigorificas para mantener los productos
frescos.
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Planificar la distribuciéon de productos: Disena un plan detallado para la distribucién de productos
en los lugares de venta durante el evento. Esto puede incluir la asignacién de productos a diferentes
puestos de venta, la disposicién de los productos en los puntos de venta y la capacitacion del personal
para la manipulacién y venta de los productos.

Establecer protocolos de seguridad: Implementa protocolos de seguridad para proteger los produc-
tos durante el transporte y la distribucion. Esto puede incluir el uso de precintos de seguridad en
los contenedores de transporte, la verificacion de la integridad de los productos al recibirlos y la
supervisiéon continua durante el evento.

Al planificar cuidadosamente la logistica, se puede garantizar una operacién fluida y eficiente para la
venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México, lo que permitira a los comerciantes
ofrecer sus productos de manera exitosa y satisfactoria durante el evento.

Buscar espacios de venta:

Buscar espacios de venta adecuados es crucial para el éxito de la venta durante la Copa Mundial de
Futbol en la Ciudad de México. Aqui hay algunas estrategias para encontrar los espacios ideales:

Investigaciéon de ubicaciones: Realiza una investigacién exhaustiva para identificar posibles ubica-
ciones para la venta durante el evento. Esto puede incluir lugares como estadios, zonas peatonales,
parques, plazas publicas, centros de convenciones o areas de festival.

Contacto con autoridades locales: Ponte en contacto con las autoridades locales, como los gobiernos
municipales o las autoridades de turismo, para obtener informacién sobre los espacios disponibles
para la venta durante el evento. Pregunta sobre los requisitos, costos y procedimientos para obtener
permisos de uso de suelo y otros permisos necesarios.

Explorar opciones de asociaciones: Explora la posibilidad de asociarte con empresas, organizaciones
o instituciones que estén organizando eventos relacionados con la Copa Mundial de Futbol. Estos
eventos pueden ofrecer espacios de venta disponibles para comerciantes locales.

Participar en ferias y eventos locales: Participa en ferias y eventos locales donde puedas conocer
a organizadores de eventos y propietarios de espacios que podrian estar interesados en ofrecer
oportunidades de venta durante la Copa Mundial de Fuitbol. Establece contactos y explora posibles
colaboraciones.

Evaluar la accesibilidad y visibilidad: Evalia la accesibilidad y visibilidad de los espacios potenciales
para asegurarte de que sean adecuados para la venta de productos durante el evento. Considera
factores como la ubicacion, el trafico peatonal, la proximidad a atracciones turisticas y la visibilidad
del espacio desde la calle.

Negociar términos y condiciones: Una vez identificados los espacios potenciales, negocia términos y
condiciones con los propietarios o administradores de los espacios. Asegurate de revisar y entender
los términos del contrato, incluyendo los costos, la duracién del alquiler y cualquier restriccién o
requisito especifico.

Reserva con anticipacién: Una vez acordados los términos y condiciones, reserva los espacios de venta
con suficiente anticipacién para asegurar tu lugar durante el evento. Asegurate de obtener confir-
macién por escrito y mantener una comunicacién constante con los propietarios o administradores
del espacio.

Al buscar espacios de venta adecuados, se puede garantizar que los comerciantes tengan una ubicacién
estratégica y visible para ofrecer sus productos durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de
México, lo que aumentara las posibilidades de éxito y maximizard la visibilidad de sus productos ante los
visitantes del evento.

Promocion y marketing:

La promocién y el marketing son aspectos clave para asegurar el éxito de la venta durante la Copa
Mundial de Fitbol en la Ciudad de México. Aqui hay algunas estrategias efectivas para promocionar y
comercializar el evento:
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Campanas en redes sociales: Utiliza plataformas de redes sociales como Facebook, Instagram, Twit-
ter y LinkedIn para promocionar la venta durante el evento. Publica regularmente contenido atracti-
vo que destaque los productos, los comerciantes participantes y los detalles del evento. Usa hashtags
relevantes como #CopaMundial2026 y #MichoacanEnLaCopa para aumentar la visibilidad.

Marketing de contenidos: Crea contenido de calidad, como blogs, articulos, videos y fotos, que
destaque la historia, la cultura y los productos de Michoacan. Comparte este contenido en tu sitio
web, blog y redes sociales para atraer la atencién de los clientes y generar interés en el evento.

Colaboraciones con influencers: Colabora con influencers locales, bloggers de alimentos, chefs y
personalidades de las redes sociales para promocionar la venta durante el evento. Invitalos a probar
los productos y compartir sus experiencias en sus plataformas, lo que puede ayudar a generar
confianza y credibilidad entre su audiencia.

Publicidad pagada: Considera invertir en publicidad pagada en linea, como anuncios de Google,
anuncios en redes sociales y publicaciones patrocinadas, para llegar a una audiencia més amplia y
dirigida. Utiliza estrategias de segmentacion para llegar a clientes potenciales que estén interesados
en productos especificos.

Alianzas estratégicas: Establece alianzas estratégicas con empresas, organizaciones y medios de co-
municacién locales para amplificar el alcance de la promocién. Colabora en eventos, patrocina
actividades relacionadas y aprovecha las oportunidades de cobertura mediatica para aumentar la
visibilidad del evento.

Ofertas y promociones especiales: Ofrece ofertas especiales, descuentos y promociones durante el
evento para atraer a més clientes y aumentar las ventas. Considera la posibilidad de ofrecer paquetes
de productos, degustaciones gratuitas y regalos promocionales para incentivar la participacion y
generar interés.

Marketing de boca en boca: Fomenta el boca a boca animando a los clientes satisfechos a compartir
sus experiencias con amigos y familiares. Ofrece incentivos, como descuentos o regalos, a los clientes
que refieran nuevos clientes, lo que puede ayudar a aumentar la base de clientes y generar lealtad
a la marca.

Al implementar estas estrategias de promocién y marketing, se puede generar un mayor interés en la
venta durante la Copa Mundial de Futbol en la Ciudad de México, atraer a mas clientes y aumentar las
ventas de los comerciantes participantes. Es importante mantener una presencia activa en linea y fuera
de linea antes, durante y después del evento para maximizar los resultados y aprovechar al méximo esta
oportunidad tnica.

Ofrecer experiencias gastronémicas y culturales:

Ofrecer experiencias gastronémicas y culturales durante la venta durante la Copa Mundial de Futbol en
la Ciudad de México es una excelente manera de destacar la riqueza y diversidad de Michoacan y atraer
a mas clientes. Aqui hay algunas formas de hacerlo:

Degustaciones de productos: Organiza degustaciones de productos locales para que los visitantes
puedan probar y disfrutar de la variedad de sabores que ofrece Michoacan. Desde aguacates frescos
hasta tamales tradicionales, las degustaciones brindan una experiencia sensorial tinica y pueden
aumentar las ventas al crear interés en los productos.

Demostraciones culinarias en vivo: Realiza demostraciones culinarias en vivo donde chefs locales
preparen platos tradicionales de Michoacdn utilizando ingredientes locales. Estas demostraciones
no solo son entretenidas, sino que también educan a los visitantes sobre la gastronomia regional y
pueden inspirarlos a probar nuevos platos.

Talleres y actividades culturales: Organiza talleres y actividades culturales donde los visitantes pue-
dan aprender sobre las tradiciones y costumbres de Michoacéan. Esto podria incluir clases de cocina,
talleres de artesania, presentaciones de danzas folcléricas y mas. Estas actividades proporcionan
una experiencia interactiva y memorable para los visitantes.

12



Visitas guiadas a stands y puestos: Ofrece visitas guiadas a los stands y puestos de los comerciantes
participantes, donde los visitantes puedan aprender sobre los productos y la historia detrés de ellos.
Los guias pueden proporcionar informacién sobre los productos, su origen y su importancia cultural,
lo que enriquece la experiencia de compra.

Eventos tematicos: Organiza eventos tematicos que celebren la cultura y la gastronomia de Michoacan.
Por ejemplo, podrias organizar una noche de musica en vivo con artistas locales, una feria de
productos organicos o una competencia de cocina tradicional. Estos eventos atraen a un publico
diverso y generan un ambiente festivo y vibrante.

Colaboraciones con restaurantes y empresas locales: Colabora con restaurantes y empresas lo-
cales para ofrecer paquetes especiales que combinen la venta durante el evento con experiencias
gastronémicas adicionales. Por ejemplo, podrias ofrecer descuentos en restaurantes locales a los
clientes que compren en la venta, o paquetes que incluyan una cena tematica y una visita a la
venta.

Actividades de entretenimiento: Ademads de la comida y la cultura, considera ofrecer actividades de
entretenimiento como misica en vivo, actuaciones teatrales o exhibiciones de arte. Estas actividades
complementan la experiencia gastrondémica y cultural y mantienen a los visitantes entretenidos y
comprometidos durante su visita.

Al ofrecer experiencias gastronémicas y culturales durante la venta durante la Copa Mundial de Futbol
en la Ciudad de México, se puede crear un ambiente tinico y atractivo que no solo atraiga a mas clientes,
sino que también promueva la riqueza cultural y gastrondémica de Michoacan de una manera significativa
y auténtica.

Conclusiones:

Promociéon de Michoacan: La participacién de los comerciantes locales en la venta durante la Copa
Mundial de Futbol en la Ciudad de México representa una excelente oportunidad para promover
la riqueza cultural, gastronémica y productiva de Michoacan a nivel nacional e internacional.

Generacion de ingresos: Este proyecto ofrece una via para generar ingresos adicionales para los comer-
ciantes locales, fortaleciendo asi la economia de la regién y brindando oportunidades de crecimiento
y desarrollo para pequenos productores y artesanos.

Experiencia unica: La venta de productos durante un evento de gran magnitud como la Copa Mundial
de Futbol permitird a los comerciantes ofrecer una experiencia uinica a los visitantes, combinando
la oferta de productos de alta calidad con actividades culturales y gastronémicas auténticas.

Colaboracién y sinergia: La colaboracién entre los comerciantes locales, las autoridades y otras partes
interesadas es fundamental para el éxito del proyecto. Trabajando juntos, se pueden superar desafios
y aprovechar al maximo las oportunidades que ofrece este evento internacional.

Compromiso con la sostenibilidad: Es importante mantener un compromiso firme con la sosteni-
bilidad y la proteccién del medio ambiente en todas las etapas del proyecto. Adoptando practicas
sostenibles y respetuosas con el medio ambiente, se puede contribuir positivamente al desarrollo de
Michoacan a largo plazo.

En resumen, la participacién de los comerciantes de Michoacdn en la venta durante la Copa Mundial de
Futbol en la Ciudad de México es una oportunidad emocionante para promover la cultura, la gastronomia
y los productos de la region, al mismo tiempo que se generan ingresos y se fortalece la economia local.
Con el compromiso adecuado y una planificaciéon cuidadosa, este proyecto tiene el potencial de dejar un
impacto positivo duradero en Michoacan y en todos aquellos que participen en él.
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